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E s % Ees..  ¢Por qué crear un logotipo 100%
raza autoctona?

* Para valorizar y visualizar nuestras razas y sus productos por lo
gue representan: Importancia genética, sociocultural,
medioambiental, alimentaria y econdmica

 Forma parte del programa nacional de conservacion, mejoray
fomento de razas ganaderas y su plan de desarrollo (prioridades 5
(promociodn institucional) y 6 (sostenibilidad y fuentes alternativas
rentabilidad)

 En linea con compromisos FAO, UE y CDB: proteccion recursos

* Porque no existia una figura similar centrada en la raza y las
designaciones de calidad se centran en otros criterios (territorio,
origen, alimentacion, sistema/método de produccion,
caracteristicas del producto..y admiten cruces) v

e Para apelar al corazon del consumidor y su sensibilidad para
apoyar a lo nuestro: nuestro patrimonio nacional, nuestra historia
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| “DETRAS DE CADA PRODUCTO 100% RAZA

AUTOCTONA HAY UNA HISTORIA 100%
NUESTRA”



Logotipo “100% Raza Autoctona”

Marca diferencial que identificara y aportara valor afadido a los productos
procedentes de las razas autéctonas regulada por el Real Decreto 505/2013.

Su uso contribuye a la difusion de la informacion de estas razas que son parte del
patrimonio genético de Espaia fomentando la promocidn, la conservaciéon y la mejora
de nuestra biodiversidad ganadera.

No es una marca de calidad, pero es compatible y representa los mismos valores
porque la calidad es un concepto amplio y diverso (origen, tradicion, buen producto)

El mantenimiento de estos recursos genéticos depende en gran medida del interés del
consumidor, ya que su consumo contribuye a la viabilidad econdémica de las
explotaciones donde se crian estos animales y al mantenimiento de ecosistemas
singulares: es herramienta de mercado.

La mayor parte de los productos se comercializan en las zonas cercanas al area de
produccion. Este caracter local, favorece la sostenibilidad medioambiental y beneficia a
la poblacidn rural, con importante vinculacion al turismo y a la gastronomia espafola.



100% Raza Autdctona: Logotipo genérico y
especifico

@ Protegido por la Oficina Espafola de
Patentes y Marcas. Propiedad MAPAMA.

@ Logotipo genérico para uso en campanas de
promocion y divulgacion.

@ Los logotipos especificos seran la marca que
a CO m pa ﬁ e a |OS p rOd U CtOS d e ra Za Para distinguir los productos procedentes

de nuestras razas nace el logotipo

autéCtona. 100 % Raza Autdctona

PROGRAMA NACIONAL
DE CONSERVACION,
MEJORA Y FOMENTO DE

@ Se presentan en negro, o en color, que sera
diferente para cada especie y combinados.

@ Nombre de la raza al pie del mismo.
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Aplicacion logotipo “100% Raza Autdctona”

Uso voluntario por parte de los operadores acogidos al mismo.

Incluye solo a las especies y razas del Catalogo Oficial de Razas de Ganado de
Espafia (157 razas autoctonas, clasificadas de fomento o en peligro de

extincion). D “

Todo tipo de productos de origen animal. @: \ '.
Carne de vacuno, porcino, cordero, cabrito y aves / e “'\\
Leche y huevos. - w €) {
Lana y pieles. - » l

Exclusivamente para productos procedentes de animales inscritos en Libros
Genealdgicos.

Compatible con otras figuras de calidad.




Papel de las Asociaciones de Criadores

@ Son los titulares de los pliegos de condiciones de uso del logotipo y que deben
presentar ante las Autoridades Competentes para su aprobacidn:

v’ Asociaciones de ambito nacional presentaran el pliego en MAPAMA.

v' Asociaciones de ambito autonémico presentaran el pliego ante el érgano
competente de la Comunidad Autonoma que otorgé el reconocimiento a esa
Asociacion.

@ Si existe mas de una asociacion de criadores de una misma raza autdéctona, deberan
integrarse en una asociacion de segundo grado para la presentacién del pliego.

@ El pliego debe reunir informacion basica de operadores, descripcion del producto vy
términos. Deben mantener relacion en web actualizada

@ Las asociaciones deben garantizar |la trazabilidad de los productos y verificar que los
operadores adheridos a su marca cumplan las condiciones del pliego (y si no,
retirarlos), remitiendo anualmente a las Autoridades Competentes un informe sobre
los resultados.

@ Deben mantener documentacién al menos 3 afios para control de Administraciones



Papel de las Administraciones Publicas

@ Cesion del uso del Logotipo Raza Autdctona por parte del MAPAMA.

@ Aprobacién de los pliegos de condiciones que presenten las Asociaciones por parte de la
Autoridad Competente. El pliego aprobado surtira efecto en todo el territorio nacional.

@ Las CCAA remitiran al MAPAMA los pliegos que hayan aprobado.

@ Se dara publicidad de todos los pliegos aprobados. Se podran consultar en la pagina web
del MAPAMA.

@ Supervision para garantizar su correcta aplicacion.

@ En proceso la realizacion de informe por MAPAMA sobre el grado de informacion vy
conocimiento del logotipo, especialmente en el caso de coexistencia de este logotipo
con las DOPs e IGPs.

@ Difusion y Promocion:

2014-2015: Campana incluida en Plan de Publicidad y comunicacion institucional

2016: apoyo institucional y material divulgativo

2017-2018: Nuevas acciones divulgativas y promocionales



Pliegos aprobados (1)

21 razas




AVILENA-
NEGRA IBERICA

ASTURIANA
DE LOS VALLES

BERRENDA EN
COLORADO

CARDENA
ANDALUZA

Pliegos aprobados (2)

NEGRO

ALISTANA-
SANABRESA

GRANADINA

MERINA

MERINA DE
GRAZIALEMA

TERUEL

GALINA DE MOS




Pliegos aprobados (2)

ESPECIES AUTORIZACION

29% 3%

| |
21%_\ \‘

m bovino ®ovino = caprino ®aves = porcino CLASIFICACIGN = MAGRAMA = CCAA

45% 4%
(]

55%/

= FOMENTO = PELIGRO DE EXTINCION



Pliegos aprobados (3)

Operadores
LOGOTIPO "RAZA AUTOCTONA"
Produccion Transformacion Venta Total
Total Razas 1.821 181 499 2.501

OPERADORES LOGOTIPO RAZA
AUTOCTONA

20%

73%

® Produccion = Transformacién Venta

Fuente: MAPAMA



Pagina oficial Logotipo “Raza Autdctona”

http://www.mapama.gob.es/es/ganaderia/temas/zootecnia/razas-
ganaderas/arca/raza-autoctona.aspx

= |ncluida en el Sistema Nacional de Informacidon de
Razas (ARCA)

= Material divulgativo y pliegos aprobados

= Puntos de venta y operadores: Enlace a la web de |la
asociacion de criadores responsable del logo donde
debe figurar el listado actualizado de operadores.

= Posibilidad de incluir un mapa de influencia de
produccion y venta.

= Se hace mencidon al uso del logotipo en otros
apartados de ARCA y de web MAPAMA (ej. Caminos
naturales de DRural)

Web oficial Logotipo “Raza Autdoctona”

Logotipo "raza autéctona”

Logotipo "raza autéctona” AVILENA-NEGRA IBERICA.

Material divlgativo

Manual de identidad.
ocolo autorizacion.

Razas autbetonas en peligro de extincion



Difusion y promocion del Logotipo Raza Autdctona

Material divulgativo

Folleto dirigido a Asociaciones y operadores.

Folleto 10 razones para solicitar el logo ( asociaciones y operadores).
Folleto Consumidor.

Roll ups: 3 genéricos y 3 por especie (bovino, ovino y caprino)
Stand/Expositor para ferias, congresos o eventos.

Chapas e Imanes con logos especificos /
Banner: distintos formatos para adaptarse a cualquier Web ' :
Pegatinas y Stoppers ‘m
Video promocional y cufia de radio

Recetario

Material de juegos para colegios

Material publicitario en proceso de produccidon para proximos 2 afos y acciones
previstas



Para distingulr los productos procedentes
de nuestras razas nace el lngotipo

JAD CORPORATIVA

DETRAS DE
CADA PRODUCTD
100% RAZA AUTOCTONA
HAY UNA HISTORIA
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Difusion y Promocion: Material divulgativo
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directas

Presencia en Ferias, congresos, eventos sectoriales:

* Actos oficiales de presentacion
y de seguimiento
* Salon Gourmet (Showcooking)
* Ferias Ganaderas y otros eventos

v FITUR
v" FIGAN

v" Jerez de la Frontera
v’ Zafra

v" Trujillo

v" Colmenar Viejo...




Promocion del logotipo 100% Raza Autdctona:

Medios de Comunicacion

= Publicidad y medios digitales: Insercion del banner 100% RA en web sectoriales y
diarios nacionales con enlace con la Web oficial (dic 2014y jun 2015)

RESULTADOS POR SITE IMPR
Total 5.384.576
diatiodenavarra.es 620.713
reraldo.es 568,856
publica.es 519965
perfodistadigital.com 481,925
lavordegalicia es 392.419
larazon.es 264,648
] uu % l UU% leonoticias.com 246,270
VARIEDAD DE PRODUCTOS VARIEDAD DE PRODUCTOS Lok . i ab.23a
y5E eleconomista.es 165.888
i @ marca cam 161.281
~ libertaddigital com 150.238
cananias?.es 131.003
telecinca.ee 128.429
recetario-cocina.com 120,018
dann.com 95855
o T recetasdiarias. com 92418
N K L 2 H 0, elmundo.es 89432
= RADIO: Insercion cuna Logotipo 100% RA en S o358
dinriodeburgos es 53,350
. . . . diariodesevillaes 51.358
varias emisoras nacionales de radio telegraph.co.uk 48.208
ecodiario.elecoromista.es 46622
diariodecadiz.es 45308
dinriode|srer.es 8433
businessinsider.com 36071
Cufia radio promocional Attps.//www.voutube.com/watch?v=qlx1iYCtGs4 ot b
forbes.com 33.313
elperiodicomediterranec.com 34,099
huelvzinformacion.es is 281

Emisora Programa Programa

de
| vls s|o
T 2+ | 2|2 | 27 | 28 [ 29 | 30 [ 0 02 | 03 |04 ] 05 |06 | 07 |08 | 09| 10| 12| 12| 13 [ 1a

Onda Cero Mas de Uno L-V 06:00-12:30 1 1 11
COnda Cero Fiiprriry Bril¥ Orida L LA OndaCero Noticias Mediodia 1-V 12:30-14:00 1 1 1
Onda Cero Onda Agrania 1 1 1 1
Cope P 3 1 1 Onda Cero Julia En La Onda L-V 16:00-19:00 1 1
Cope Agropopular i i 1 OndaCero Onda Agraria 5D 06:00-07:00 i £ 1
SerAnd. Surco y Marea 1 1 1
Radio CLM APie de Campo 1 1 1 OndaCero Gente Vigjera $D 12:00-14:00 1
Sext onaitado LaTril's 3 2 1 Cope La Mafiana [V 06:00-12:00 2 | i 1
EsRadio Cyl £ Campo 111 11
Cope Mediodia Cope 1-V 14:00-15:00 1 1 1

Cope Agropopular $08:30-10:00 11 1 1



Promocion del logotipo 100% Raza Autdctona:

Acciones en puntos de venta

15 acciones promocionales en puntos de venta: informacion a vendedores y
clientes de grandes centros comerciales, mercados tradicionales y tiendas
minoristas, enb5 provincias Madrid, Sevilla, Malaga, Oviedo y Valladolid.

Mailing informativo a responsables de compras.
Elaboracion de material divulgativo:

v’ Carteles

v’ Stoppers: (genéricos y especificos)

v Adhesivos (genéricos y especificos)

-
DETRAS DE
CADA PRODUCTO
Z | 100% Raza AUTGCTONA
» HAY UNA HISTORIA
100% NUESTRA




Promocion del logotipo 100% Raza Autdctona:

Acciones en centros escolares

Accidn presencial en una granja escuela: Presentacion del logotipo 100%RA a 90 nifios
de 42y 52 de primaria

Acciones tuteladas en 10 colegios de 10 provincias: Envio del material promocional,
juegos, instrucciones...Seguimiento telefdnico: explicacion de las actividades,

ValoraCién de Ia aCCién... Salamanca, Avila, Palencia, Zamora, Cadiz, Guadalajara, Toledo, Lugo, Caceres y Huesca.
Elaboracidon de material divulgativo:

v’ Carteles
v’ Juegos i Descubre!

todas nuestras razas

v Mochilas ydiviértete al 100%

Conoce los animales, las especies, y las razas
ganaderas, los productos 100% raza autéctona

y la importancia de la ganaderia en nuestro pais.




1,2,3 A

O]_ Especie Bovina Vacﬂsy T()I'OS $ L' %

+ Leche, carne y piel

: Especie Ovina

+ Leche, carne y lana

ﬁﬁ + Leche y carne
03 Especie Caprina Ca I‘

0L gspecic Parcina
e B
05 Especie Equina-Caballar Cabal OS ﬂ”

« Transporte y Deporte

Especie Aviar GalliHaS

Huevos y carne

.07Es|\ccic Cunicola ‘d b CO“GJOS

* Carne

. J Especie Asng] Burros

Transporte

.0 9 Espeeie Diomedario Drome d arI. OS

+ Piel y transporte

~
. 03 Especie Caprina

Raza Majorer W m

Sty Uz cabra pequena y delgada, W carach ENEr LNe capa
que varia de color, desce e blanco cremoso, o par el mbio y rojo,
hasta 2 castafio oscuro. Me distribuye principa merte e Andalucla,

Reza Malaglesa

Mipa es uniforme dz color marrdn, Sz ma corsiders una oz 35
CAZIES qUe prefarciona mas leche, con a que s8 ealiza un exquis
queso. Me distrbuyen prirz palmente zr Andalucia,

Raza MurCfElﬂa Glaﬂadin&

oy Lna cabra pequena y estirada, Mi ziel es oe color uniforme, negro o
canha con fas mucosas oscuras o s0nrosadas.
2 distibuyzn principalmerts 21 Andalucta, Murcia, Valencia

Reza Palmery

Soy Ue cabre menudita o2 mucho peloy cuemes largos.
Lacapa da mi 2lel es de color rojo, ace més intenso de color
en |a zzra de las extremidades coma mis patas

Reza Tinerfefia

Soy una cabra menuita, Ma 70 por tener los cuernos en arco
hacia atras y acabados en punta. La picl color negro y castafio
Me dstribuyen pricipalicente en Tinerfefia La palma y Tenerife)

Reza Gallega
Sey una cabra menudita, Ve carec lener los cuermos en arco
hacia atrds y la piel casba o rojaen es onz idades.
e distribuyz princiozlimente £ Lugo y Ourense

Reza P’clyoya m

Soy Una cabra menuita. [Me caracterizo por fener 05 cuemos en arco
hacia atrds y acabados en punta; a de mi piel ouece ser muy
vatiada de colores, nevada en negro y colorado,




Promocion del logotipo 100% Raza Autdctona:

Acciones en centros escolares
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VERATA
Y PARA EL VERANO:
HELADO DE LECHE DE CABRA!

MALAGUENA



§1 coump e Festival cheese International nov 2016

1
b7 Q DE ESPANA DE AGRICULTURAY PESCA,
2 g ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE
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1st: Cremositos Del
Zujar

2nd: Oveja Grazalemena
Emborrado

3rd: Cabra Papoya




*ﬂ GOBIERNO MINISTERIO
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Aspectos a valorar en la aplicacion del logotipo ey ;

&
La mayoria de pliegos aprobados al principio eran de razas de fomento (mas
medios y mas organizadas), pero se han ido incorporando las razas en peligro de
extincion con gran éxito: herramienta util y sencilla para todas.

En algunas razas, que ya tenian otras designaciones de calidad y dada la
compatibilidad con el logo, no se esta logrando la deseada coexistencia y existen
obstaculos: hay que buscar sinergias y nichos de mercado

Es esencial la implicacion de todas las entidades implicadas (distintas
administraciones y sectores productivos, de turismo, cultura, industria..) vy
estimular el interés del mercado, para contribuir a la rentabilidad de las
explotaciones: factor estratégico de competitividad.

Para la utilizacion del logotipo se exige la cria en pureza: es una minoria de rebanos
respecto al total (aprox. 2,36%) y la mayoria son mixtos (coexistencia con animales
no inscritos en LG), lo que obliga a un control de lotes exhaustivo.
 Esimportante garantizar la trazabilidad y también el control
* Limitaciones cuantitativas en la produccion: explorar mercados y restaurantes
locales y tiendas gourmet.



Aspectos a valorar en la aplicacion del logotipo

Existe margen de crecimiento en las producciones diferenciadas, pero hay
muchas designaciones de calidad y hay que centrar el mensaje

Hay que buscar la complicidad de la sociedad y del consumidor y un mayor
apoyo mediatico: Se necesita mayor impacto en las acciones y estrategia de
divulgacidon y comunicacién conjunta (MAPAMA/asociaciones), segun estudios
de mercado y de medicion de resultados con 3 ejes:

-Emocional: apelar a los sentimientos
-Pedagogico y de concienciacion: historia, tradicion y cultura
-Informativo: caracteristicas de las razas y sus productos

Unificar, compartir, sumar acciones divulgativas en aspectos comunes a todos y
focalizar por areas geograficas segun distribucion de raza

Potenciar redes sociales y medios locales para cada tipo de produccion: Buscar
prescriptores externos (imagen, Influencers, profesionales mediaticos que se
motiven y comprometan)

Desarrollar la imaginacion y la innovacion aplicada al mercado y a la
gastronomia: Ofrecer comida con mensaje y una historia que contar




NO BUSCAMOS CONQUISTAR A LAS MASAS
BUSCAMOS CONQUISTAR A LAS ALMAS....

PROGRAMA NACIONAL
DE CONSERVACION,
MEJORA Y FOMENTO DE

LAS RAZAS
GANADERAS

RIO
ICULTURAY PESCA,

E AGR|
MENTACION Y MEDIO AMBIENTE

razaaUtOCtona@magrama'es E :ﬁ! GOBIERNO  MINISTE



